I. MATERIALY Z SYMPOZJUM
Ks. Andrzej Baczynski
Ewangelizacja, media i reklama

1. EWANGELIZACJA W NOWYM TYSIACLECIU

Ewangelizacja nalezy do $cistego postannictwa Kosciota. Kosciét bierze swoj poczatek z ewangelizacii
prowadzonej przez Jezusa Chrystusa i Apostotow. Papiez Pawet VI w adhortacji Evangelii nuntiandi,
bedacej najobszerniejszym wyjasnieniem ewangelizacyjnej misji Kosciota podaje, iz polega ona na
"zanoszeniu Dobrej Nowiny do wszelkich kregéw rodzaju ludzkiego, aby przenikajgc je swojg moca od
wewnatrz, tworzyta z nich nowg ludzkos¢é" 1.

Mozna zatem powiedzie¢, ze ewangelizacja jest gtoszeniem i wyjasnianiem Dobrej Nowiny o
zbawieniu i godnosci osoby ludzkiej, zmierzajgcym do rozbudzenia wiary wsréd pogan oraz
pielegnowania jej wsrdd chrzescijan. Termin ten ma wiec zakres szerszy niz pojecie dziatalnosci
misyjnej w krajach niechrzescijanskich. Obejmuje takze tych chrzescijan, ktérzy sg ochrzczeni, ale nie
zyja konsekwencja przyjetej wiary, pozostajg poza nawiasem zycia chrzescijanskiego, nie znajg
dostatecznie podstaw wiary lub przyjetej wiary nie praktykujg 2. Dopdki cztowiek nie przyjmie w petni
prawdy o obecnosci Boga i Dobrej Nowiny o zbawieniu wystuzonym przez Jezusa Chrystusa, nie
moze realizowaé prawdziwego chrzescijanstwa i wcigz potrzebuje ewangelizacji 3. Wyjasnienie to jest
konieczne, kiedy rozwaza sie mozliwos¢ uzycia srodkow przekazu do gtoszenia Ewangelii. Problem
ten dotyczy bowiem przede wszystkim tzw. krajow bogatych, dysponujacych gestg siecig srodkow
przekazu, w ktorych istnieje potrzeba reewangelizacji, powtérnego gtoszenia Dobrej Nowiny.

Kosciét ewangelizujgc objawia swiatu tajemnice mitosci Boga do cztowieka, a tym samym objawia
cztowiekowi prawde o nim samym i 0 jego przeznaczeniu. Ewangelizacja jest wiec przede wszystkim
stuzbg czlowiekowi. Stuzba ta nie moze pozosta¢ obojetna na catoksztatt uwarunkowan, ktore
wyznacza srodowisko zycia wspétczesnego czlowieka. Srodowisko to jest coraz bardziej ksztattowane
przez technike i nowe technologie komunikowania, ktére dzieki swej naturze, formie przekazu,
strukturom wptywajg na postawy, sposéb myslenia i postrzegania swiata. Ewangelizacja, chcac
dziata¢ skutecznie, musi przemawia¢ do cztowieka konkretnej epoki, zyjacego w Scisle
uwarunkowanym $rodowisku, a przede wszystkim musi postugiwaé sie wspoétczesnym, zrozumiatym
jezykiem.

Gtloszenie stowa Bozego synchronizuje sie z przekazem w przestrzeni komunikacji i w obszarze
jezyka. Ewangelizacja oznacza bowiem, przede wszystkim, przekazywanie przestania, ktére
przemienia i wyzwala, jest obrazem komunikowania sie samego Boga. W refleksji nad rolg
komunikowania w Kosciele pojawia sie zdanie, iz Kosciét zostat ustanowiony dla komunikowania
(ewangelizacji), poniewaz powstat w wyniku komunikacji i poniewaz Chrystus jest najwyzszym
wzorem komunikowania. Przeznaczeniem ludzi jako istot duchowo-cielesnych jest zy¢ we wspdlnocie
z innymi ludzmi, stgd komunikowanie jest fundamentem tworzenia relacji miedzyludzkich.

Podstawg i istotg dziatania srodkow przekazu - w modelu wzorcowym - jest réwniez komunikacja, czyli
tworzenie wspolnoty odbiorcéw postugujgcych sie tych samym jezykiem. Stad ewangelizacja przy
pomocy mediéw oznacza w praktyce siegniecie po niezwykle skuteczne narzedzie pozwalajgce
dociera¢ do szerokich rzesz ludzkich i przemawia¢ do nich prostym, sugestywnym jezykiem obrazéw i
dzwiekow.

Sw. Tomasz z Akwinu w Sumie teologicznej pisze "Jest rzeczg naturalng dla cztowieka, aby przez
rzeczy zmystowe dochodzit do umystowych, poniewaz wszelkie poznanie zaczyna sie od zmystow" 4.
W encyklice Miranda prorsus, opublikowanej w 1957 roku, papiez Pius Xl odwotat sie do tych stow,
mowigc o nowych technikach stuchowo-wzrokowych, ktére "pozwalajg przekazywac na wielkg skale
wszelkie oredzia za posrednictwem obrazu i dzwieku" 5. Zaleta owych technik tkwi w tym, iz odwotujg
sie one do wzroku jako naturalnego sposobu odczytywania swiata. Wzrok zas - twierdzi Sw. Tomasz -
jako szlachetniejszy i godniejszy niz inne zmysty, tatwiej niz one prowadzi do poznania rzeczy
duchowych 6. To wtasnie dostrzegt Pius Xll w srodkach audiowizualnych. W tamtym czasie kino byto u
szczytu rozwoju, radio gruntowato swojg pozycje w swiecie przekazu, a telewizja przygotowywata sie
do skoku, wkrétce dystansujgc wszelkie inne media. Cziowiek wkraczat w ere cywilizacji obrazu, co
jedni odczytywali jako poczatek konca ery Gutenberga, kleske stowa drukowanego, inni jako nadejscie
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nowego sposobu komunikacji. Kanadyjski teoretyk mediow Marshall McLuhan twierdzit wrecz, iz
jestesmy swiadkami odchodzenia $wiata epoki przedelektronicznej. On tez byt przekonany, ze
elektronika skutecznie przeksztatca ludzkie sSrodowisko zycia 7. Znamienng cechg nowej epoki stata
sie szybka komunikacja, umozliwiajgca rozpowszechnianie i wymiane w rownym stopniu zaréwno idei,
jak i towarow.

2. MEDIA JAKO WYZWANIE DLA KOSCIOLA

Nowoczesne technologie komunikowania staty sie bez watpienia nowym wyzwaniem dla Ko$ciota.
Przede wszystkim dlatego, ze ksztattujg nowy rodzaj kultury, nowa wizje Swiata i kosmosu, nowg
wrazliwos¢ cztowieka, sposoby myslenia i postrzegania swiata. Przyczyniajg sie do powstawania
swoistego jezyka, ktdry coraz czesciej staje sie zwyczajnym srodkiem porozumiewania sie
wspotczesnego cztowieka, szczegdlnie miodego i wreszcie sg przyczyng powstawania nowych
problemoéw etycznych. Madrosé wyznaczyta Kosciotowi jedyng racjonalng droge sprostania temu
wyzwaniu. Ta droga to ostrozna obecnos¢ w swiecie cywilizacji obrazu. Przetomem w tej dziedzinie
stato sie nauczanie Soboru Watykanskiego Il. Dekret Inter mirifica przypomniat, ze Kosciot
ustanowiony zostat przez Chrystusa, aby ludziom nie$¢ zbawienie i wobec tego przynaglany jest
koniecznoscig przepowiadania Ewangelii réwniez przy pomocy srodkéw przekazu. Do nowych zadan
Kosciota dodano takze obowigzek uczenia ludzi wtasciwego korzystania z mediow masowych s.
Podobne wezwania, pogtebione teologicznym fundamentem mozna odczyta¢ w posoborowej instrukc;ji
Communio et progressio.

Kosciot widzi w srodkach audiowizualnych dar Bozy, ktéry moze skutecznie przyczynia¢ sie do
jednoczenia ludzi i postepu spotecznego 9. Jest to idealistyczna wizja swiata srodkéw przekazu; w
dokumencie nie brak jednak ostrzezen przed destrukcyjnym wptywem tychze. Dzieje sie tak wowczas,
kiedy przy pomocy mediéw zaprzecza sie i fatszuje najwyzsze wartosci zycia ludzkiego 10. Instrukcja
Aetatis novae z 1992 roku doda niebezpieczenstwo manipulacji, stymulowanie postaw
konsumpcyjnych i propagowanie materialistycznej koncepcji $wiata, mierzonego sukcesem i zyskiem.

Wszelkie zastrzezenia wobec mediow, ktére dzis lawinowo rosng, nie moga by¢ jednak powodem
rezygnacji z wigczenia ich w proces ewangelizacji. Wspomniany wyzej dokument mocno to podkresla
"Srodki spotecznego przekazu mogg i powinny by¢ narzedziami w stuzbie prowadzonej przez Kosci6t
reewangelizacji i nowej ewangelizacji wspétczesnego swiata" 11. Zarazem zaznacza sie nowy
stosunek Kosciota do tej kwestii, nie wystarcza tylko uzywac¢ mediéw do szerzenia oredzia
ewangelicznego, "trzeba wigczy¢ samo oredzie w te nowg kulture stworzong przez nowoczesne srodki
przekazu (...) z ich nowymi jezykami, nowymi technikami, nowymi postawami psychologicznymi" 12.
Nowa jakos¢ stosunku Kosciota do mediéw polega zatem na aktywnej obecnosci Kosciota w Swiecie
Srodkow przekazu, a ewangelizacja ma czerpac z owej aktywnosci. Owa aktywno$¢ to nic innego jak
tylko troska o tworzenie katolickich srodkéw przekazu, ksztatcenie profesjonalistow w dziedzinie
mediow, ktérzy bedg twércami w duchu chrzescijanskich wartosci. Tylko taki sposéb gwarantuje petng
wolnos$¢ tworzenia przekazu jak i metod jego dystrybucji bez obawy o manipulacje czy
niebezpieczenstwo fatszowania tresci. Ostatecznie chodzi o to, by Kosciot jak dysponent medidow mogt
tworzy¢ w petni profesjonalne przekazy przy pomocy uformowanych duchowo ludzi, znajgcych dobrze
specyficzny jezyk audiowizualnej komunikacji.

Warto pokusi¢ sie o pytanie, czy Kosciot w petnieniu swej misji rzeczywiscie potrzebuje obrazu, jaki
niesie epoka audiowizji? Odpowiedz jest prosta - potrzebuje! Po pierwsze dlatego, ze chce by¢ blisko
cztowieka, ktéry zyje w cywilizacji obrazu, po drugie dlatego, ze sam Chrystys chetnie tym sposobem
komunikacji sie postugiwat. Podkreslat to wielokrotnie cztowiek miediéw Jan Pawet Il. "Kosciét
potrzebuje obrazu - méwit do artystéw i dziennikarzy - Ewangelia wyraza sie w wielu obrazach i
poréwnaniach; Ewangelia powinna i moze by¢ ukazana w formie obrazéw. W Nowym Testamencie
Chrystus jest nazwany Obrazem, lkong niewidzialnego Boga. Kosciét jest nie tylko Kosciotem stowa,
ale takze Kosciotem sakramentdw, swietych znakdw i symboli. Przez dtugi czas obrazy, obok stéw,
ukazywaty oredzie zbawienia - tak tez dzieje sie do dzisiaj. To dobrze. Wiara zwraca sie nie tylko do
stuchu, ale i do wzroku; do obu tych podstawowych zdolnosci cztowieka" 13.

Wspotczesna kultura audiowizualna osiggneta juz dawno prég masowosci. Dotyka wszystkich bez
wyjatku ludzi, dla najmiodszego pokolenia jest to nierzadko pierwszy sposob komunikacji ze $wiatem,
wyprzedzajgcy znacznie tradycyjne osrodki wychowawcze - rodzine, szkote i Kosciét. Bywa, ze
kontakt z telewizjg jest bardziej intensywny niz z rodzicami, ktérzy nie dysponujgc czasem,
pozostawiajg dzieci z komputerem i telewizorem na wiele godzin dziennie.
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Ten fakt nie moze by¢ nie dostrzezony przez Kosciét. Odrzucenie przez Kosciot obrazu jako srodka
wyrazu o duzej sile oddziatywania, bytoby - wedtug Jana Pawia Il - utratg mozliwosci dotarcia z
Ewangelig do wielu ludzi, szczegdlnie tych, ktdrzy nie praktykujg lub wykazujg pewng obojetnosé
religijng. "Wspolnoty chrzescijanskie, mimo ubdstwa srodkéw, nie powinny wahaé sie w dobie
cywilizacji obrazkowej przed inwestowaniem w te tak wazng dziedzine. W przesztosci, aby nauczacé
wiary, sanktuaria nasze wypetniaty sie mozaikami, malowidtami i rzezbami religijnymi. Czy wystarczy
nam sity duchowej i geniuszu, aby stworzy¢ ruchome obrazy réwnie wysokiej jako$ci i rownie dobrze
dostosowane do dzisiejszej kultury?" 14 Niezwykta otwarto$¢ Papieza na swiat medidw jest wyraznym
manifestowaniem pozytywnej opinii Kosciota o mozliwosci korzystania z réznorodnych srodkéw
przekazu w dziele ewangelizacji.

"Kiedy Kosciét podejmuje aggiornamento - moéwi Jan Pawet Il - uwspotczesnienie wiary
chrzescijanskiej, jej wskazan i zapowiedzi, stwierdzi¢ trzeba, ze nigdy dotad problemy cztowieka nie
byly przedstawione tak doskonale, jak w dzisiejszej sztuce i publicystyce" 15. Ta doskonatos¢ jest w
rzeczywistosci pochodng niezwyktego jezyka mediéw, zdolnego do wyrazenia kondycji dzisiejszego
cztowieka, jego tesknot i niepokojéw. Dzwiek i obraz - podstawowe $rodki wyrazu w massmediach -
widziane z perspektywy misji przepowiadania, mogg sie okazac niezwykle pomocnymi w
komunikowaniu Bozej prawdy.

Przewaga $rodkéw wyrazu jakimi dysponujg wspoétczesne media nad tradycyjnymi formami stownego
przekazu polega na sugestywnej aktualizacji rzeczywistosci. W mediach liczy sie przede wszystkim
wiadomosé, aktualnos¢, wydarzenie, osoby, a wszystko do odczytania w konkrecie dnia dzisiejszego.
Przepowiadanie koscielne natomiast nie jest zbyt mocno zakotwiczone w zyciu, uprzywilejowuje
teologie, przejawia tendencje do abstrakcyjnego rozumowania, do ogélnych prawd, dogmatycznych
zasad i madrych cytatéw 16. Ukierunkowane jest na tych samych ludzi, ktérzy gorliwie praktykujgc
muszg nieustannie wystuchiwag, iz nie chodzg do kosciota na niedzielng Msze swietg. Tymczasem
media dziatajg totalnie, méwig atrakcyjnym jezykiem i moga docierac do tych, ktérzy rzeczywiscie
stowa Bozego potrzebujg 17.

Wspotczesny obraz nie jest juz prostg kontynuacjg obrazéw z Biblii Pauperum; jest blizszy
rzeczywistosci, ktdrg coraz lepiej odtwarza, przez co jest blizszy $wiadectwu. Dla gfosicieli stowa
Bozego przy pomocy srodkéw audiowizualnych oznacza to surowy egzamin. Obraz jest konkretny i
demaskuje wszelki fatsz w przekazie rzeczywistosci 1s.

Czy to oznacza apoteoze srodkéw przekazu, oczywiscie nie. Jest to jedynie préba spojrzenia na
media z perspektywy Koéciota zatroskanego o skuteczne gtoszenie Ewangelii; Kosciota, ktory
wychodzi naprzeciw cztowiekowi i chce go spotka¢ w tym srodowisku, w ktérym zyje, aby go bardziej
zrozumieé i znalez¢ ptaszczyzne dialogu.

3. REKLAMA W PLANACH EWANGELIZACYJNYCH KOSCIOLA

Wraz ze wzrostem znaczenia mediéw rosnie rola reklamy, tak iz nie jesteSmy w stanie unikngc jej
wptywu 19. Reklama jest dzis mocno zwigzana ze $wiatem srodkoéw przekazu, poniewaz postuguje sie
nimi jako nosnikami. Korzysta z massmediéw (prasy, kina, radia, telewizji) ale nie gardzi tzw.
minimediami (kolorowe kartki, plakaty, znaczki, ulotki itp.); ostatnio z sukcesem dziata w programach
komputerowych, szczegdlnie w internecie. Z tych tez wzgledéw Kosciot traktuje reklame jako jeden z
najbardziej sugestywnych srodkdéw wyrazu, jakimi postugujg sie media masowe. Powdd dla ktérego
Koscidt interesuje sie reklamga jest prosty: reklama wywiera gteboki wptyw na to, w jaki sposdéb ludzie
patrzg na zycie, na $wiat i na samych siebie, ponadto reklama ksztattuje ludzki Swiat warto$ci oraz
kryteria ocen i zachowan 20. Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu w dokumencie Etyka
w reklamie, jedynym jak dotad i najobszerniejszym dokumencie na ten temat, podaje ogdlng definicje
reklamy. Wedtug autoréw dokumentu reklama to: "publiczne ogtoszenie, ktére ma dostarczy¢
informacji i wzbudzi¢ zainteresowanie oraz okreslong reakcje" 21. Zadanie reklamy jest wiec bardzo
konkretne - ma informowac i przekonywac. Technik perswazji jest bardzo wiele, zalezg one w
znacznej mierze od wyboru srodka przekazu, ktérym sie reklama postuzy. Podobnie mozna wyréznié
wiele typow samej reklamy. Komercyjna reklama produktow i ustug, reklama polityczna czy tez
reklama uzytecznosci publicznej, prowadzona na rzecz réznorodnych instytucji, programow i spraw -
to tylko najwazniejsze z nich.

Kosciot nie zgadza sie z twierdzeniem, ze reklama odzwierciedla jedynie postawy i wartosci wtasciwe
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dla kultury danego srodowiska. Postugujgc sie najnowszymi technikami komunikowania spotecznego,
wykorzystujgc wiedze z réznorodnych dziedzin nauki, w tym psychologi spotecznej, niewatpliwie
wptywa na ksztaltowanie rzeczywistosci, ktérg odzwierciedla. Czesto stymuluje ludzkie potrzeby,
prezentuje ztudny obraz swiata, promuje kulture materialng, a nierzadko pokazuje jedyng droge do
szczescia w Swiecie obfitosci débr materialnych. Dzi$ réwniez coraz czesciej méwi sie o silnym
wptywie rynku reklam na srodki spotecznego przekazu. Reklamodawcy dysponujgc ogromnym
kapitatem finansowym, wywierajg nacisk na ksztattowanie programu w mediach, co prowadzi
zazwyczaj do obnizenia poziomu przekazu, rezygnacji z ambitnych programow na rzecz
komercyjnych, schlebiajgcych tzw. usrednionemu kregowi odbiorcéw 22.

Czy to oznacza, ze Kosciot powinien zajgé postawe jedynie bacznego obserwatora i krytyka zjawiska
jakim jest reklama. W $wietle nauczania Kosciota mozna stwierdzié, ze wniosek taki bytby zbyt
pochopny i nieprawdziwy. Lektura dokumentu Etyka w reklamie, a takze nauczanie Kosciota od czasu
Soboru Watykanskiego Il pokazuja, ze do reklamy odnoszg sie te same zasady, ktére Kosciot
wypracowat w stosunku do $rodkéw spotecznego przekazu.

Kosciét widzi w zjawisku reklamy znak czasu i ma swiadomos$¢, ze stanowig ono czesc
wspotczesnego areopagu, na ktérym dokonuje sie wymiana mysli, ksztattujg sie postawy i wartosci 23.
Kosciot dostrzega rowniez mozliwos¢ wykorzystania reklamy w dziele ewangelizacji. Jesli
podstawowym zadaniem reklamy jest informowac i przekonywag, to cywilizacja mediéw uczy nas, ze
pierwszym imperatywem prowadzgcych ewangelizacje jest przyciaggnaé¢ uwage adresatéw oredzia.
Mozna to zrobic tylko poprzez zastosowanie wiasciwego jezyka przekazu. Logika ewangelizacji
pokazuje jak wazne jest, by interesujgce oredzie przekaza¢ w interesujgcy sposéb. Trzeba wiec
zatroszczy¢ sie o to, by forma przekazu byta sugestywna i atrakcyjna zarazem; jesli bowiem ludzie nie
zwrocg uwagi na sam przekaz, to nigdy nie dotrg do tresci. W tym wzgledzie Kosciét wiele moze sie
nauczy¢ od atrakcyjnego, wizualnego jezyka medialnego.

Pierwszych dobrych doswiadczen w tej dziedzinie dostarczyty pielgrzymki Jana Pawta Il do Polski. To
wtasciwie prowadzona kampania reklamowa w telewizji spowodowata niezwykte zainteresowanie
ostatnig wizytg Jana Pawta Il w Polsce; pomagaty w tym ogromne billboardy rozmieszczone przy
gtéwnych szlakach komunikacyjnych z portretem Papieza i logo pielgrzymki. Wedtug danych Dziatu
Ocen i Analiz Programowych TVP S.A. od 20 do 30 % widzéw obecnych przed telewizorami oglgdato
transmisje ze spotkan z Janem Pawtem II. Srednia ogladalno$é wszystkich transmisji wyniosta 12 %, a
ich udziat w catkowitym czasie ogladania telewizji 57 % (dla poréwnania srednia oglgdalnos¢
programéw religijnych w TVP wyniosta okoto 3%). Jest to przyktad dawno nie notowanego sukcesu
telewizji publicznej 24. Akcja Caritas Adwentowa $wieca nabrata charakteru narodowego czynu
charytatywnego dzieki skutecznej reklamie telewizyjnej, przedtem pozbawiona wsparcia mediéow
funkcjonowata jedynie przy parafiach. Dziedzina dobroczynnosci jest szczeg6inym obiektem
zainteresowania reklamy niekomercyjnej.

Podobnych, pozytywnych doswiadczen dostarcza widoczne coraz bardziej zjawisko tzw. ewangelizaciji
wizualnej. Chodzi tu o plakaty wzywajgce do refleksji, prowokujgce, nierzadko zachecajgce do udziatu
w wydarzeniach roku liturgicznego. Ich podstawowe funkcje pokrywajg sie z rola, jakg petni sama
reklama - majg informowac i przekonywac. Do katalogu srodkéw reklamowych uzywanych przez
Kosciot trzeba dodac reklame w prasie katolickiej, nieSmiato pojawiajgce sie reklamy na koscielnych
stronach internetowych, wszelkiego typu ulotki, kartki z sentencjami, a nawet gadzety reklamowe,
ktére coraz czesciej rézne instytucje oznaczajg reklamowymi tresciami, nawigzujgcymi do motywow
religijnych.

Trzeba jednak przyznac, ze polski rynek tzw. reklamy religijnej rozwija sie¢ dosy¢ powoli, istnieje
pewna nieufno$¢ co do tego sposobu komunikowania. O ile prezentowanie dziet dobroczynnych nie
budzi wiekszych zastrzezen, o tyle reklamowanie tresci ewangelicznych powoduje czesto sprzeciw i
obawe o utrate ich sakralnego wymiaru. Sprzeciw wielu duchownych i wiernych budzi réwniez
wykorzystywanie obiektéw sakralnych dla celéw reklamy komercyjnej. Nie cieszg sie uznaniem
dziatania duszpasterzy pozyskujgcych srodki finansowe z reklamy (przyktadem moze by¢ protest
przeciwko umieszczeniu reklamy jednego z towarzystw emerytalnych na fasadzie kosciota
Mariackiego w Krakowie). Ponadto istnieje pewnien sceptycyzm co do skutecznosci dziatan
ewangelizacyjnych poprzez reklame.

Gtoszenie Ewangelii jest aktem sakralnym, opiera sie na wiernosci nakazowi Chrystusa (por. Mt
28,19-20). Zywe stowo ma w procesie gtoszenia Ewangelii wyjgtkowe miejsce. Apostot Pawet w Liscie
do Rzymian stowu zwiastujgcemu Dobrg Nowine przypisuje moc wzbudzania wiary. Przeto wiara rodzi
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sie z tego, co sie styszy, tym zas co sie styszy, jest stowo Chrystusa (Rz 10,17). Przedmiotem
gtoszenia Ewangelii jest ukrzyzowany i zmartwychwstaty Chrystus, w Nim dokonuje sie wyzwolenie
cztowieka od wszelkiego zta; w Nim Bog ofiaruje cztowiekowi nowe zycie. Nawrdcenie - prawdziwy
owoc ewangelizacji - jest mozliwe tylko w osobistym przezyciu obecno$ci mitujgcego Boga. Swietosé
tego zbawczego spotkania rzutuje na wszystko, co wokot owego wydarzenia sie dzieje. Ze swietoscig
zas kojarzy sie najwyzsza powaga, skupienie, cisza - stad tak trudno w zgietku, ferii barw, dzwieku
mediéw, prowokac;ji plakatéw dostrzec walor ewangelizacyjny.

Dodatkowych argumentow przeciwnikom reklamy ewangelizacyjnej dostarcza samo zycie. Reklame
oskarza sie o propagowanie ktamstwa, zerowanie na najnizszych ludzkich sktonno$ciach, tworzenie
fikcyjnych potrzeb, natarczywos¢, wykorzystywanie tresci erotycznych i pornograficznych, kreowanie
fatszywej wizji rodziny i matzehstwa, postugiwanie sie technikami odwotujgcymi sie do
podswiadomosci, wykorzystywanie motywow religijnych dla celéw komercyjnych, wreszcie o
popieranie postaw i wzorcow zachowan sprzecznych z zasadami moralnymi (np. reklamowanie
srodkow antykoncepcyjnych, produktéw szkodliwych dla zdrowia, wspomaganie akcji na rzecz
sztucznej kontroli urodzin) 25. Te negatywne doswiadczenia niewatpliwie sg przyczyng utraty zaufania
do samego zjawiska, jakim jest reklama.

Lektura dokumentow Stolicy Apostolskiej na temat srodkéw przekazu i reklamy, a zarazem
dotychczasowe, skromne doswiadczenia w tej dziedzinie sugeruja jednak, ze obecnoséci reklamy w
dziataniach ewangelizacyjnych Kosciota nie da sie unikngé. Reklama, podobnie jak srodki przekazu,
ze swej natury nie jest ani dobra ani zta. "Jest Srodkiem, narzedziem, ktérego mozna uzywac dobrze
lub Zle" 26. Moze przynosi¢ i czesto przynosi efekty pozytywne, ale moze tez wywiera¢ negatywny
wplyw na osoby i spoteczenstwa. Trzeba jednak podkresli¢, ze zaréwno $rodki przekazu jak i reklama
sg dzis niezbednym elementem strategii duszpasterskiej 27. W wielu przypadkach - piszg autorzy Etyki
w reklamie - instytucje dobroczynne i wyznaniowe postugujg sie z sukcesem reklama, aby
upowszechniaé okreslone "tresci religijne lub patriotyczne, wezwania do tolerancji, wspétczucia,
altruizmu, mitosierdzia wobec potrzebujgcych; tresci dotyczgce zdrowia i wychowania, tresci
konstruktywne i pozyteczne, ktére wychowujg i na wiele sposobdw sktaniajg ludzi ku dobru" 28. Papiez
Pawet VI wypowiadajgc sie na temat reklamy wyrazit pragnienie, by Kosciot uwaznie sledzit rozwoj
nowoczesnych technik reklamy i odpowiednio je wykorzystywat do szerzenia ewangelicznego oredzia
w sposob odpowiadajgcy oczekiwaniom wspotczesnego cztowieka 29. Jan Pawet |l w oredziu do
Swiata sSrodkéw spotecznego przekazu, wskazujgc na nadchodzgce nowe tysigclecie podkreslat, iz
cho¢ okolicznosci sie zmienity, istnieje wcigz ta sama potrzeba gtoszenia Chrystusa. To gloszenie
musi sie¢ dokonywac takze w $rodkach przekazu i poprzez nie. Dla wielu ludzi bowiem doswiadczenie
zycia jest tozsame w znacznej mierze z doswiadczeniem medidéw. Papiez zacheca do intensywnego i
umiejetnego korzystania z koscielnych srodkéw przekazu - ksigzek, gazet, czasopism, radia i telewizji,
ale wskazuje tez na koniecznos¢ uzywania swieckich mediéw w celach ewangelizacyjnych.
"Gtoszenie Chrystusa w srodkach spotecznego przekazu na progu trzeciego tysigclecia to nie tylko
nieodzowna cze$¢ ewangelizacyjnej misji Kosciota; to takze wktad wzbogacajgcy tresci przekazywane
przez media, wnoszacy w nie zycie, inspiracje i nadzieje" 30. Ta optymistyczna wizja jest mozliwa do
spetnienia pod warunkiem, ze media uczynig swoisty rachunek sumienia z wtasnych uprzedzen i
braku szacunku dla przekonan religijnych i moralnych, a pracownicy mediow przejdg odpowiednig
formacje chrzescijanskg i zawodowa. Kiedy przestang tworzy¢ produkty medialne, a stang sie
$wiadkami Chrystusa. Swiadczy¢ moze tylko ten, kto Chrystusa spotkat i rozwija osobistg wiez z Nim
"przez modlitwe, Eucharystie i sakrament pojednania, czytanie i rozwazanie stowa Bozego, studium
chrzescijanskiej nauki, stuzbe innym" 31.

Odpowiedz na pytanie, czy Kosciot powinien korzysta¢ z medidw i reklamy w swej ewangelizacyjnej
misji, prowadzi zawsze do czlowieka. Ich wartos¢ zalezy bowiem przede wszystkim od uzytku, jaki
zrobi z nich cztowiek. Media katolickie widziane w perspektywie nowego tysigclecia to nie tylko Srodki
wspomagajgce ewangelizacje, ale takze miejsca dziatalnosci ewangelizacyjnej. W czasie obrad
Specjalnego Zgromadzenia Synodu Biskupéw poswieconego Europie (1999 r.), zwrécono uwage na
nowa role jakg maja do spetnienia media i reklama. Mowa o tzw. metodzie zaczynu w dziatalnosci
ewangelizacyjnej 32. Polega ona na ksztattowaniu opinii publicznej w odniesieniu do Kosciota, jego
doktryny, historii i dziatalnosci.

Ojcowie Synodu wyrazili przekonanie, ze tworzenie opinii publicznej w sposob korzystny dla Kosciota i
religii jest juz dziatalnoscig ewangelizacyjng. Jest to nowa historyczna misja, ktéra stoi przed mediami
u progu nowego wieku.
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